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Francesco Rossi & il nuovo di-
rettore marketing delleditrice La
Stampa, al posto di Gianluigi
Montresor. Rossi, nato professio-

mte al quotidiano torinese,
passato poi in Publikompass e
quindi, da alcuni anni, responsa-
bile della divisione pubblicita, as-
sume il nuovo incarico mante-
nendo anche le vecchie responsa-
bilita. Ieri, intanto, ha debuttato
la prima edizione della Stampe a
64 pagine di foliazione, di cui 20 a
colori. Soddisfazione e compli-
menti dai vertici della casa editri-
ce al nuovo direttore produttivo
Luigi Vanetti.

Pk on-line. Continua la cam-
pagna acquisti di Publikompass
sulla rete. La concessionaria, in-

fatt, raccogliera la pubblicita per

il sito www.welcomeonline.it, .

agenzia viaggi sul web studiata
per Pacquisto on-line di pacchetti

France Soir contro Riffeser.
Dominique Pouchin si & dimesso
da direttore della redazione del
quotidiano France Soir in polemi-
ca con la Poligrafici editoriale, il
gruppo capeggiato da Andrea Rif-
feser che a dicembre ha preso il
controllo della celebre testata pa-
rigina: dice di non aver avuto i
mezzi sufficienti per un robusto
rilancio. Nella lettera di dimissio-
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ni, Pouchin ha lamentato il fatto
che, in seguito a «difficolta finan-
ziarie pidl gravi del previstos, &
stata cambiata la strategia e lui
non si ritiene pid «in grado di
compiere la missione» per la qua-
le era stato assunto. I gi isti

riuniti in assemblea generale e
gi2 sul piede di guerra per il ritar-
do di qualche giorno nel paga-
mento degli stipendi di marzo, si
sono subito «associati» al giudizio
di Pouchin, che da'due mesi era

tore editoriale) e Gianluigi Poggi
(presidente). L’assemblea dei
giornalisti ha denunciato in par-
ticolare il fatto che la Poligrafici
editoriale ha congelato un proget-
to per l'uscita di un nuovo quoti-
diano regionale di 32 pagine, Pa-
ris FranceSoir, e ha optato per la

pubblicazione di una «guida spet- . ]

tacoli» di otto pagine. La Poligra-
fici editoriale ha comprato indebi-
tato gruppo France Soir per un

Rossi

ione di documentari e formatli-
. Inaltre, Paccordo prevede

1a reqlizzazione in coproduzione di
i che utilizzino e valoriz-

programmi
zino i iali filmati degli archi-
vi storici Rai.

in edicola L'Europeo.
e testate storiche

italisno: L'’Euro-
i periodici)

un numero speeiale dedicato a
i ntanni di gialli in Italia»,

della testa

o & “ciadli” del
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Titanic I (film) .
e S o —— 45,35%
: The Rock (film)
R 17,35%
Raitre Giorno dopo giorno (intrattenimento)
—_ 11,24%
. Turbo (serie) .
Raidue R 9,32%
. Piedipiatti (film)
Italia 1 - 6,32%
Rete 4 %ombo (serie)
Tme 1l processo di Biscardi (intrattenimento)
. 8,24%

SECONDA SERATA 22,30-02,00

Titanic (film)
Canale § —————— (5%
. Elezioni politiche (dibattito)
Raiuno % 6,79%
N (documentario) :
Raitre o . 473%
. Vestito per uccidere (film)
@due - 4,59%
. Zelig (intrattenimento) :
Italia 1 m 4,12%
Branco selvaggio (film)
4
Tme Rosa rosae (intrattenimento)
] 1,21%

12,4 miioni di spattalori @ uno share del 52% circa per Titanic su Canale 5
{45,35%/13,4 mitioni per il primo tempo @ 64,15%/11,2 miiiont per i secondo tem-
po). Raiuno ottiene una media dei 18,24% (25,72%/7,2 milloni per Biagi, 22,03%/8,4
mifioni per Quiz Show ¢ 17,35”4,9nilwmeMM).TuﬂohnhM00d-
mnus.wg;ammmus,mammm.mwm
Mm,&MWMMIMHSGJB%MM&&%WTM
acardi. In seconda serain i Biscione sale af 64% %
mentra la Ral aconde al 26% (12,73% per Ralunc). Afie 20, 4 TgT (33,38% con 8,3
mion) batts § Tg5 (28,46% con 7,2 rigioni). e ! :

(55,32% per Canale 5/Thanic),

Guido Barozz

Esce un nuovo libro

di Federico Unnia

La comunicazione

Tutta in 121 quiz

DI GIOVANNI GALLI

In un momento nel quale i quiz
spopolano nelle tv pubbliche e
private, promettendo milioni a
pioggia, anche la comunicazione
pubblicitaria, o meglio il diritto
della icita, sceglie la formu-
Ia del quiz per fare cultura e qua-
lita tra i propri addetti. Ovvero
domande e risposte per gli addet-
ti ai lavori. Lo fa in modo curioso
un libro pubblicato da FrancoAn-
geli per 1a collana delF Associazio-
ne italiana pubblicitari professio-
nisti, in libreria da oggi, dal titolo
alquanto originale: Negoziare la
comunicazione. «Abbiamo pensa-
to che per moltissimi addetti ai
lavori, specie per quelli che ape-
rano in strutture non molto gran-
di, conoscere quali siano i diritti e
i doveri che si assumono nell'av-
viare un rapporto di consulenza
con un'azienda cliente sia un ba-
gaglio di conoscenza minima che
occorre avere», dichiarano a Ita-
liaOggi, Fiammetta Malagoli,
Maurizio Sala ¢ Federico Un.
nia, coautori del testo. Cosl, in )
121 domande, riguardanti la

bblicita tradi 1,

communication, gli autori offrono
agli addetti ai lavori indicazioni e
suggerimenti operativi su come
tutelarsi e proteggere la propria
creativitd. Beninteso, il volume
non vuole essere la difesa degli
interessi della categoria a disca-
pito degli utenti. Vuole fornire in-
dicazioni e risposte immediate al-
le questioni che quotidianamente
si presentano a chi opera nella co-
municazione. «Con questo libro
abbiamo inteso diffondere delle
informazioni di base utili a chi
opera nel settore. In particolare,
aun’associazione come la Tp, im-
pegnata nella diffusione della
qualita nella comunicazione,
questa & parsa un’iniziativa inte-
ressants, diretta a rispondere al-
le richieste che provengono dagli
addetti ai lavori», commenta
Maurizio Rompani, direttore
generale Tp. In un mondo che
sbandiera a pit livelli 'importan-
za della qualita del servizio, an-
che gli aspetti e le problematiche
legate alle questioni giuridiche
della comunicazione possono es-
sere una componente che gli ope-
ratori del settore debbono cono-
scere, offrendo cosl un servizio
pil completo e qualitativamente
migliore. I volume offre per le do-
de piix frequenti e particolari
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Un altro bagno di sangue
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| toincontridilavoro. Se per

delle cinque aree esaminate indi-
cazioni minime sui riferimenti le-
gislativi e risposte pratiche su co-
me gestire il rapporto con il pro-
prio cliente. «La formula delle do-
mande e risposte ci & parsa la so-
luzione pilt immediata ed essen-
ziale per trasferire le conoscenze
necesgarie a impostare e gestire
al meglio il rapporto utente-
agenzia-free lance, una guida
pratica cui ricorrere per rispon-
dere in tempi veloci, come la co-
municazione oggi richiede», con-
cludono gli autori. Se per la pub-
blicita tradizionale le questioni,
pur rilevanti, hanne avuto una
maggiore trattazione, per le altre
quattro aree di analisi il libro of-
fre delle prime indicazioni. Se 'o-
peratore dalle risposte non vin-
cerd miliardi come nei quiz tele-
visivi, forse risparmiera ternpo e
denaro. (riproduzione riservata)
MENTANA SMENTISCE
IL PASSAGGIO A TMC

«Con Giovalli non ho fat-

ogni cena con amici che
faccio dovessi cambiare la-
voro, sarei Veroe delle Pa-
gine Gialle ..non Seat, na-
turalmente». Con una bat-
tuta ironica Enrico Menta-
na commenta le indiscre-
zioni su un suo passaggio
dal TgS alla direzione del-
le news di Sette (ovvero la
nuova Tme).

«Roberto Giovalli non &
un fuorilegge e nessuna
normativa impedisce di in-
contrario. Se dovessi incon-
trarlo per scottanti que-
stioni di attualita non lo fa-
rei di certo in luoghi pub-
blici e in gioiose tavolate.




